O checklist definitivo para
criar anuncios perfeitos
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O checklist definitivo para

criar

k9 Fotografia

As fotos sdo um dos fatores que influenciam no ranqueamento do anuncio. Isso
significa que se o seu anuncio nao tem fotos, ele perde as chances de aparecer entre
0s primeiros resultados das buscas dos consumidores.

| ] Escolher no minimo 20 fotos ou mais para usar no seu aniincio

Importante: considere que imoveis maiores precisam de mais fotos e imoveis
menores podem se aproximar do numero minimo. Uma dica e sempre tirar
varias fotos de angulos diferentes do mesmo comodo e fotografar fachada,
area de lazer e tudo que o imaovel contempla.

| ] Divulgar as fotos de modo que a pessoa sinta que esta andando
pelo imovel

Por exemplo, comecar com uma imagem da porta de entrada, depois mostrar
o corredor, em seguida o primeiro quarto e assim por diante.

[ ] Usarfotos dos ambientes externos, como area de lazer

Importante: piscina, saldo de festas, vaga de garagem podem ser decisivos
para o cliente desejar oundao o imovel.

(] Escolher uma foto de destaque bem “vendedora”

Importante: o anuncio tera uma primeira foto que vai aparecer nos resultados
de buscas. Destague aquela que vocé considera a gue mais chama a atencao
das pessoas.

[ ] Na&o usar marca d'aqua, pois prejudica a experiéncia
do consumidor, ou manter discreta
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(4 Descricdo

Uma boa descricao pode fazer com que seu imovel apareca entre os primeiros
resultados de buscas no Google.

[ ] Escreveruma descricdo detalhada do imével

Importante: cada imovel tem caracteristicas que o tornam atraentes para
um determinado tipo de publico Explore os diferenciais do seuimovel e
direcione alinguagem do seu anuncio para o grupo de pessoas que tém
mais chances de se interessar por ele.

| ] Evitar abreviacdes de palavras

Importante: vocé nao esta mais usando o espaco gue tinha no jornal.
Na internet, a descricdo pode ser muito maior. Abreviacoes podem
confundir as pessoas e fazer com que elas percam o interesse pelo imovel.

| ] Usarum titulo chamativo para o antincio

Importante: escolha como titulo a informacao mais importante do seu
imovel Se vocé considera que e quantidade de dormitorios e o tamanho,
use essas caracteristicas.

| ] Destacar as informacdes principais nos primeiros 200
caracteres

Importante: nos resultados de buscas aparecem, alem do titulo e foto
principal, as primeiras frases da descricao do seu imovel. Use este espaco
para complementar o que vocé ja destacou no titulo e nao repetir.

Quer saber mais sobre descricao?
Veja esse nosso artigo clicando aqui

</ Localizacao

[ ] Divulgar endereco completo e CEP

Importante: anuncios com endereco completo ganham mais relevancia
nos resultados de busca, alem de gerarem 339% mais contatos quando
comparados aos gue nao mostram essa informacao.
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https://www.vivareal.com.br/vivacorretor/modelos-de-descricoes-de-imoveis/?utm_source=vivacorretor&utm_medium=blog&utm_campaign=checklist-melhores-anuncios&utm_content=post

Y Filtros

Destacamos os quatro filtros principais para o seu anuncio, mas existem

diversos outros.

[]

O O b

Cuidado ao informar um valor abaixo de quanto realmente custa o imovel, divulgando

Preencher a Area Util com valor menor do que a Area Total

Acrescentar numero de banheiros

Usar um titulo chamativo para o anuncio
Acrescentar numero de quartos
Acrescentar tipo do imovel

Verificar outras caracteristicas do imével e aplicar mais filtros

Importante: quanto mais vocé filtra as caracteristicas do seu imovel, mais
ele aparece nos resultados de buscas das pessoas.

Custos

apenas o preco da parcela, por exemplo. Essa pratica resulta apenas em clientes

desqualificados para o seu anuncio.

[]

[]
[]

AN

[]
[]

Acrescentar o preco correto

Importante: as pessoas podem filtrar por faixa de preco.

Acrescentar ovalordo IPTU

Acrescentar o valor do condominio

Importante: quem anuncia imoveis para alugar e divulga o valor do
condominio, automaticamente fornece as pessoas o valor total da soma
aluguel + condominio.

Revisao

Definir de quanto em quanto tempo os anuncios serao revisados

Definir guem vai ficar responsavel por revisar os anuncios
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